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Willkommen!

ANDREAS FALBESONER BEN RUND

Head of Group IT, Eurogast VP Alliances EMEA, Syndigo

PIM UND AUTOMATISIERUNG IM EINZELHANDEL - DIE ERFOLGSSTRATEGIE VON EUROGAST

PETER FLORY

Director Sales, InBetween
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Uber Eurogast

Eurogast
Pilz & Kiennast
Gmind
Eurogast
Kiennast
Gars am Kamp
Eurogast
AII"::W
Steyr
Eurogast
Sall;?:?;rg
Eurnlast Eurogast
Eurogast bacher Slnmsburq_qr
Grissemann Reutte Kirchdorfi.T. Eurogast Eu t E::?“'
Bludenz g, Eu ZellamSee  Landmarkt markt
rogast Grissemann rogast : Liezen
& Eurogast Osterreich Hall in Tirol Schladming s
Zams B Eurogast Eurogast
u Altenmarkt Interex
Gasteinertal Hartberg
: Eurogast Eurogast
Kooperationspartner Zuegg eqro  Eurogast
Gastrofresh Lienz ’Ss‘t‘\rlg:ttn;r: cli.er Glan Harin
Bozen GroRklein
Eu olsklel
Kérntner Legro
Klagenfurt
U h 9Stdt 200M'tb'td
Unabhéangiger Grofshandel mit einer Mit hochster Lebensmitteldichte
zentralen Serviceorganisation Grof3handler in Osterreich und Sudtirol
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Die Situation

Zweiwochentliche Prospekte
RegelmalSige Aktionen mit saisonalem
Fokus

14 regionale Varianten, 40.000 Produkte und
lokale Sortimente

Erweiterung um lokale Produkte und Lieferanten,
angereichert mit kundenorientierten
Handlerinformationen

eurogast
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Unsere Herausforderungen

- O\
o
O)
O =
(o
3 < [
Viele Datenquellen Manuelle Prozesse Externe Agenturen
=  Welche st zuverlassig? = Limitierte Varianten = Hohe externe Kosten
= Hoher Managementaufwand = Eingeschranktin der Anpassung = Erheblicherinterner Aufwand
= Fehleranfillig = Inkonsistentes Markenimage = Fehleranfillig

=  Fehleranfallig
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Rechtliche Aspekte

Genauigkeit
Konsistenz

Korrekte Etikettierung,
z.B. Recycling

02.12.2024
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Warum Syndigo und InBetween?

Zentrale Datenquelle trifft Automatisierung

Zentralisiert und konsistent

Anpassbar

Schnell und aktuell

Keine Fehler beim Kopieren und Einfligen
Passend zur Corporate Identity

Fordern Sie die Digitalisierung durch einen kollaborativen Ansatz

Datenquelle

T,

S " 066000 ~ 506103 Bm

Coca-Cola
HBC Austria

Echtzeit
Anbindung

I Between

NEXT LEVEL PUBLISHING
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Der Prozess heute
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NEXT LEVEL PUBLISHING

Publication
Wizard
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PLANUNG

Category Management
Erstellt Master-Flyer basierend
auf einem vordefinierten

Layout

ERSTELLUNG

Regionale Teams
Verwenden den Master
und erstellen Varianten,
die an ihre Regionen
angepasst sind

FINISHING

Externe Agenturen
Passen kleine Details wie
Bildgréfsen mit dem
InDesign-Plugin an.
Datenaktualisierung von
Syndigo vor dem Druck.

ERGEBNIS

100% korrekt

Y

perKilogramm

2807384
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Von Publikation bis Produktvarianten

Milka
Schokolade Tafeln

85-100g
diverse Sorten

per Sttick
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Produkte Q Milka see A
Catey

Trock:

Trocks

Trocks

59018866 9018866, Milka Nikolo Muss 180 g Trock:

9018867 9018867, Milka Krampus Alpenmilch 180 g Trocks

4018871 4018871, Milka Feine Kugeln Alpenmilch 90 g Trocks
Vorschau N

9018864, Milka Krampus Alpenmilch 90 g

Category Level 1:Trockensortiment
Category Level 2:SiiBwaren

Category Level 3:Schokoladen
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Vorteile im Reality Check

vEhn  BESSERE

Zusammenarbeit

Effizienz / Produktivitiit Qualitat _
Produktionsgeschwindigkeit Customer Experience
Anpassbarkeit Prozesse

Compliance
80@/ Reduzierung der
O externen Kosten

0212.2024 | 14



€

Naichste Schritte

TIEFKUHL- ;
GEMUSE.

PROSPEKTE KATALOGE VERKAUFSMATERIALIEN
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Wann Automatisierung und Zusammenarbeit passt

BUSINESS
FOKUS SEMANTIK

Fokus auf das Geschift lN PRlNT

anstatt auf Layouts Bedeutung zuordnen in
Produktreihenfolge und Gruppierung

TRANSPARENZ
Print-Publishing transparent gestalten STEUERUNG

statt mediengestalterischem Aufwand Kontrolle behalten iiber
alle Aspekte des Print-Publishing
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Fazit

e

ZEIT NEHMEN

= Prozesse verstehen
= Step by Step

= Fehler vermeiden

4

FUNDAMENT SCHAFFEN

= Saubere Datenstruktur

= Passende Asset-
Verwaltung

= Z.B.durchPIM

¥

PROZESS SICHERN

= Verantwortlichkeiten
= Datenmanagement
= Uberwachung

= Team-Ablaufe

02.12.2024
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eurogast.kiennast.at
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ANDREAS FALBESONER BEN RUND PETER FLORY
Head of Group IT, Eurogast VP Alliances EMEA, Syndigo Director Sales, InBetween

eurogast Syndigo = BllBetween

Data Unlocked. Potential Unleashed.™ NEXT LEVEL PUBLISHING
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